KAPADOKYA UNIVERSITESI
KREATIF KAMPANYA TASARIM VE GORSEL iLETIiSIM HiZMETi ALIMI iSi
TEKNiK SARTNAMESI
ISIN KONUSU
MADDE 1:
Universitemizin kurumsal iletisim, tanitim ve reklam faaliyetleri cercevesinde vyiiriitiilecek ana
kampanyalar i¢in; kreatif yaklagimlarin gelistirilmesi, gorsel konseptlerin olusturulmasi, kampanya ana
gorsellerinin tasarlanmasi ve tiim ¢aligmalarin biitiinciil bir gorsel iletisim diliyle yiiriitiilmesi amaciyla
kreatif kampanya tasarim ve gorsel iletisim hizmeti alimi yapilacaktir.

ISIN TANIMI

MADDE 2:

2.1. Kapadokya Universitesinin tiim kurumsal iletisim, tanitim, reklam, kampanya, etkinlik, akademik
faaliyet, 6grenci iletisimi, kurumsal yaym, basili materyal, dijital mecra ve gorsel iletisim ihtiyaclar
kapsaminda gerekli olan, grafik tasarim, kreatif gelistirme, uygulama, uyarlama, Ol¢iilendirme ve
revizyon hizmetlerinin hizmet alim1 yoluyla gerceklestirilmesine iligkin teknik esaslarin belirlenmesidir.
2.2. Universitenin kampanya iletisiminde, gérsel biitiinliigiin ve kurumsal marka algisinin
giiclendirilmesidir.

2.3. Hizmet; Universitenin Kurumsal iletisim Ofisi tarafindan iletilecek briefler dogrultusunda
ylriitiilecektir.

HIZMETIN GENEL KAPSAMI

MADDE 3:

3.1. Istekli, Universitenin yiiriittiigii énemli tanitim ve iletisim kampanyalaria 6zgiin ve giiclii kreatif
yaklagimlar gelistirecektir.

3.2. Istekli, kampanyalarin hedef kitlesi, amac1 ve iletisim mesajiyla uyumlu gorsel konseptler
olusturacaktir.

3.3. Universitenin kampanya iletisiminde gorsel biitiinliigiiniin ve kurumsal marka algisinin
giiclendirilmesi saglanacaktir.

3.4. Istekli, Universite tarafindan verilen bilgiler dogrultusunda yeni tasarim olusturmak, mevcut
tasarimi gelistirmek, farkli formatlara uyarlamak, yeniden 6l¢iilendirmek, giincellemek ve gerektiginde
alternatif tasarimlar hazirlamakla yiikiimlidiir.

3.5. Universite tarafindan talep edilmesi hilinde aym1 kampanya igin alternatif kreatif calismalar
hazirlanacaktir.

3.6. Yapilan tasarim alternatifleri Universitenin degerlendirmesine sunulacak ve secilen kreatif
yaklasim {izerinden ¢alisma gelistirilecektir.

3.7. Universitenin onayima sunulan ilk tasarimin nihai ¢alisma olarak kabul edilmesi zorunlu degildir.
3.8. Kampanya tasarimlarinda Universite tarafindan talep edilen revizyonlar hizmet kapsamidadir.
Revizyonlar nedeniyle ayrica iicret talep edilemez.

3.9. Universite tarafindan nihai onay verilinceye kadar gerekli kreatif ve tasarimsal diizenlemeler
gerceklestirilecektir.

3.10. Universitenin yazili onayr olmaksizin mevcut logo, amblem veya temel kurumsal kimlik
unsurlarinda degisiklik yapilamaz.

3.11. Aylik hizmet bedeli kapsaminda ilgili ay icerisinde Universite tarafindan talep edilen tasarim,
igerik, uyarlama, 6l¢iilendirme, revizyon ve baskiya hazirlik ¢aligmalari gerceklestirilecektir.

3.12. Istekli, her ay gerceklestirilen kreatif caligmalarin listesini Universiteye sunacaktir.

3.13. Aylik raporda kampanya adi, brief tarihi, hazirlanan kreatif alternatifler, ana gorseller,
gergeklestirilen revizyonlar ve nihai onay durumu yer alacaktir.

3.14. Aylik kampanya yogunlugunun artmasi veya azalmasi nedeniyle aylik hizmet bedelinde ayrica
degisiklik yapilamaz.

3.15. Aylik hizmet siiresince gerceklestirilen 6l¢iilendirme, mecra uyarlamasi, varyasyon, revizyon,
kaynak dosya teslimi ve baskiya hazirlik islemleri i¢in aylik hizmet bedeli disinda higbir ad altinda ek
iicret talep edilemez.

3.16. Aylik is yogunlugunun artmasi veya azalmasi aylik hizmet bedelinde degisiklik olusturmaz.



KREATIF KAMPANYA TASARIM VE GORSEL iLETiSIM HiZMETLERI
MADDE 4:
Istekli, Universitenin talep ettigi kampanyalar kapsaminda asagidaki hizmetleri saglayacaktir:

4.1. Kreatif Konsept Gelistirme

Kampanyaya iligkin briefin incelenmesi, hedef kitle ve iletisim amacinin degerlendirilmesi, kampanya
icin yaratic1 gorsel yaklasim gelistirilmesi, alternatif kreatif yonlerin olusturulmasi ve gorsel iletisim
dilinin belirlenmesi.

4.2. Ana Kampanya Tasarimlari

Her kampanya i¢in gerekli goriilmesi halinde;
Ana kampanya gorseli,

Kampanya gorsel diinyasi,

Tipografi yaklagim,

Gorsel kompozisyon,

Grafik 6geler,

Fotograf/illiistrasyon kullanim yaklasima,
Kampanyaya 6zgii gorsel sistem
olusturulacaktir.

4.3. Kampanya Tasarimlar

Istekli tarafindan Universitenin belirleyecegi kampanyalara yonelik;
Tanitim kampanyalari,

Ogrenci kazanim kampanyalari,

YKS ve tercih dénemi kampanyalari,

Lisansiistii tanitim kampanyalari,

icin tasarimlart gerceklestirecektir.

4.4. Kurumsal Marka Kampanyalar

Ozel dénem iletisim kampanyalar,

Etkinlik veya proje kampanyalari,

Universitenin ihtiyag duyacag: diger stratejik iletisim kampanyalari,
icin kreatif tasarim caligmalar1 gerceklestirilecektir.

MASTER TASARIMLAR

MADDE 5:

5.1. Istekli, onaylanan kreatif konsept dogrultusunda kampanyanin diger uygulamalarina temel teskil
edecek master tasarimlari hazirlayacaktir.

5.2. Master tasarim, kampanyanin farkli mecra ve formatlarda uygulanabilmesine imkéan saglayacak
sekilde olusturulacaktir.

5.3. Universite, master tasarimi kendi biinyesinde veya farkli hizmet saglayicilar aracihgiyla farkli dlgii
ve mecralara uyarlayabilecektir.

KREATIF ALTERNATIFLER

MADDE 6:

6.1. Universite tarafindan talep edilmesi halinde aym kampanya igin alternatif kreatif galismalar
hazirlanacaktir.

6.2. Sunulan tasarim alternatifleri Universitenin degerlendirmesine sunulacak ve secilen kreatif
yaklasim {izerinden ¢alisma gelistirilecektir.

6.3. Universitenin onayma sunulan ilk tasarimin nihai ¢alisma olarak kabul edilmesi zorunlu degildir.

REVIZYONLAR

MADDE 7:

7.1. Universite tarafindan talep edilen tasarim revizyonlari hizmet kapsamindadir. Revizyon sayisi
iizerinden ayrica iicret talep edilemez.



7.2. Metin degisikligi, tarih degisikligi, isim degisikligi, gorsel degisikligi, renk diizenlemesi, yerlesim
degisikligi, logo giincellemesi, 6l¢t degisikligi ve benzeri revizyonlar i¢in ek bedel talep edilemez.

7.3. Universite tarafindan onay verilinceye kadar gerekli revizyonlarin yapilmasi Isteklinin
sorumlulugundadir.

7.4. Universite tarafindan onaylanmayan ¢alisma tamamlanmus is olarak kabul edilmez.

7.5. Universite tarafindan nihai onay verilinceye kadar gerekli kreatif ve tasarimsal diizenlemeler
gergeklestirilecektir.

KURUMSAL KIMLIK VE GORSEL DiL

MADDE 8:

8.1. Hazirlanacak tiim ¢alismalar Kapadokya Universitesinin kurumsal kimligiyle uyumlu olacaktr.
8.2. Universitenin mevcut kurumsal kimliginin yam sira kampanyaya o6zgii yaratici bir gorsel dil
gelistirilebilecektir.

8.3. Universitenin yazili onayr olmaksizin mevcut logo, amblem veya temel kurumsal kimlik
unsurlarinda degisiklik yapilamaz.

KAYNAK DOSYALAR

MADDE 9:

9.1. Universite tarafindan onaylanan tiim kampanya ¢aligmalarmin diizenlenebilir kaynak dosyalar
Universiteye teslim edilecektir.

9.2. Adobe Photoshop, Illustrator, InDesign veya kullanilan diger yazilimlara ait agik dosyalar;
kullanilan baglantili gorseller ve grafik unsurlarla birlikte teslim edilecektir.

9.3. Kaynak dosya teslimi i¢in ayrica bedel talep edilemez.

9.4. Universite, teslim edilen kaynak dosyalar iizerinden uyarlama, dlgiilendirme ve tiirev tasarimlar
olusturma hakkina sahip olacaktir.

9.5. Kullanilan baglantili gorseller, grafikler ve dosyalar paketlenmis ve diizenlenebilir bigimde teslim
edilecektir.

TELIF VE KULLANIM HAKLARI

MADDE 10:

10.1. Istekli tarafindan hazirlanan ve Universite tarafindan bedeli 6denerek kabul edilen calismalarin
kullanim haklar1 Kapadokya Universitesine ait olacaktir.

10.2. Kullanilacak stok fotograf, font, illiistrasyon, grafik ve diger iiciincii taraf igeriklerin gerekli
lisanslarmin temin edilmesi Isteklinin sorumlulugundadir.

10.3. Istekli bu materyaller nedeniyle Universiteden ayrica iicret talep edemez.

10.4. Calismalar Universitenin yazili izni olmaksizin Isteklinin portfolyosunda veya iiciincii taraf
mecralarda kullanilamaz.

KOORDINASYON

MADDE 11:

11.1. Hizmet Kapadokya Universitesi Kurumsal Iletisim Ofisi koordinasyonunda yiiriitiilecektir.
11.2. Istekli, Kurumsal iletisim Ofisi tarafindan iletilen briefler dogrultusunda ¢alisma yapacaktir.
11.3. Gerektiginde kreatif degerlendirme toplantilar1 ¢evrim i¢i veya yiiz yiize gerceklestirilecektir.

HIZMETIN SINIRLARI

MADDE 12:

12.1. Giinliik sosyal medya gonderilerinin rutin tasarimi bu hizmetin temel kapsamini olusturmaz.
12.2. Mevcut tasarimlarin farkli sosyal medya, dijital reklam, agik hava ve baski 6l¢iilerine rutin olarak
uyarlanmasi bu hizmetin temel kapsamini olusturmaz.

12.3. Dergi, katalog, faaliyet raporu ve benzeri rutin ¢ok sayfali yaymlarin mizanpaj hizmetleri bu
kapsamda degildir.

12.4. Hizmetin esasini; kreatif fikir gelistirme, kampanya konsepti olusturma, ana kampanya gorselinin
hazirlanmas1 ve kampanyanin gorsel iletisim sisteminin tasarlanmasi olusturur.



TELIF VE LISANSLAR

MADDE 13:

13.1. Istekli tarafindan kullanilacak stok gorsel, font, ikon, illiistrasyon ve diger ligiincii taraf igerikler
gerekli kullanim lisanslarina sahip olacaktir.

13.2. Bu materyaller icin Universiteden ayrica lisans veya kullanim bedeli talep edilemez.

13.3. Kullanilan materyallerden kaynaklanabilecek telif hakki ihlallerinden Istekli sorumludur.

IS TESLIiM SURELER

MADDE 14:

14.1. Standart tasarim taleplerinde ilk c¢alisma en ge¢ 2 is giinii icerisinde Universitenin
degerlendirmesine sunulacaktir.

14.2. Acil ve giindeme bagli ¢alismalarda Universite tarafindan daha kisa teslim siiresi talep edilebilir.
14.3. Dergi, katalog, faaliyet raporu ve benzeri kapsamli calismalar igin is programi Universite ile
Istekli arasinda belirlenir.

14.4. Onceden takvimi belirlenmis kampanya, 6zel giin ve etkinliklerde Istekli isin hazirhgim
zamaninda baslatmakla yiikiimladiir.

FiKRi VE MALI HAKLAR

MADDE 15:

15.1. Hizmet kapsaminda hazirlanarak Universite tarafindan kabul edilen ve bedeli ddenen calismalarin
kullanim haklar1 Kapadokya Universitesine ait olacaktr.

15.2. Istekli, Universitenin yazili izni olmaksizin ¢alismalar {iciincii kisilerle paylasamaz.

15.3. Calismalar Universitenin yazili izni olmadan Istekli tarafindan referans veya portfolyo amaciyla
kullanilamaz.

GIZLILIK

MADDE 16:

16.1. Istekli, hizmet kapsaminda edindigi bilgi, belge, veri, kampanya plani, yaymn plan1 ve diger
kurumsal bilgileri gizli tutacaktir.

16.2. Universitenin yazili izni olmaksizin higbir bilgi {iciincii kisilerle paylasilamaz.

KOORDINASYON

MADDE 17:

17.1. Tiim hizmetler Kapadokya Universitesi Kurumsal Iletisim Ofisi koordinasyonunda
yiiritiilecektir.

17.2. Istekli, Universite tarafindan belirlenen sorumlu kisilerden gelen brief ve revizyon taleplerini
dikkate almakla yiikiimliidiir.

KABUL

MADDE 18:

18.1. Teknik sartname hiikiimlerine uygun olmayan calismalar kabul edilmeyecektir.

18.2. Eksiklik veya hata bulunmasi halinde ilgili calisma Istekli tarafindan ilave iicret talep
edilmeksizin diizeltilecektir.

18.3. Hizmet donemi sonunda tiim ag¢ik kaynak dosyalar, nihai dosyalar ve diizenli dijital arsiv
Universiteye teslim edilecektir.



